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ZAPYTANIE OFERTOWE

dot. upowszechniania marki ekonomii społecznej poprzez cykl krótkich materiałów animowanych – pięciu ok. 30-sekundowych odcinków, ukazujących istotę i cele ekonomii społecznej
I. Nazwa i adres zamawiającego.

Ministerstwo Rodziny i Polityki Społecznej

Departament Ekonomii Społecznej 

Ul. Nowogrodzka 1/3/5

00-513 Warszawa

NIP: 5262895101
REGON: 015725935
II. Tryb udzielenia zamówienia.

Zgodnie z ustawą z dnia 11 września 2019 r. – Prawo zamówień publicznych art. 2 ust. 1 pkt 1. ( Dz. U. z 2022 r. poz. 1710, 1812, 1933, 2185.) do niniejszego postępowania nie mają zastosowania przepisy i procedury w niej określone.
III. Opis przedmiotu zamówienia.

Przedmiot zamówienia obejmuje: 
1. przygotowanie wstępnej koncepcji oraz scenariuszy materiałów – w porozumieniu 
z zamawiającym,
2. scenariusze powinny odzwierciedlać istotę i cele ekonomii społecznej, działalność przedsiębiorstw społecznych oraz pozytywne skutki tych działań. Filmiki odnosić się będą do historii ekonomii społecznej, jej korzeni oraz do współczesności i możliwości rozwoju 
z wykorzystaniem narzędzi jakie daje ustawa o ekonomii społecznej. Scenariusze powinny zapewnić realizację poniższych celów:
• upowszechnienie idei ekonomii społecznej (wzmocnienie wizerunku i podkreślenie roli), zasad działania podmiotów ekonomii społecznej oraz znaczenia dokonywania zakupów produktów
 i usług w tym sektorze,

• edukacja w zakresie znaczenia ekonomii społecznej i przedsiębiorstw społecznych 
w rozwiązywaniu problemów społecznych,

• zwiększenie rozpoznawalności przedsiębiorstw społecznych wśród konsumentów.
3. tłumaczenie scenariuszy na język obrazkowy – powinny one pozwalać na łatwe przyswojenie wiedzy (np. w formule explainer video), 
4. wykonanie rysunków/grafik z zachowaniem wysokich walorów estetycznych. Realizacja elementu zamówienia przez osoby posiadające bogate doświadczenie w tej dziedzinie np. plastyków, grafików, ilustratorów, concept artystów – realizacja minimum 5 projektów dla filmów animowanych, 

5. wykonanie nagrań lektorskich i zapewnienie podkładu muzycznego. Nagranie nie będą mogły być stworzone przy użyciu syntezatora mowy i jego pochodnych, np. asystenta głosowego, 
6. zapewnienie pełnej synchronizacji dźwięku i obrazu, realizacja zamówienia z wykorzystaniem profesjonalnych programów, z zapewnieniem wysokiej jakości odbioru treści, 
7. zapewnienie zgodności ze standardami dostępności dla osób z niepełnosprawnościami (m.in. nagrań lektorskich),

8. oznaczenie filmików logotypami wskazanymi przez zamawiającego,
9. przeniesienie na zamawiającego praw autorskich i majątkowych do produkcji. 
IV. Termin realizacji zamówienia.

Wykonywanie przedmiotu zamówienia zostanie podzielone na dwa etapy: 

ETAP I – odbiór 2 odcinków w ciągu 30 dni od dnia zawarcia umowy,

ETAP II – odbiór 3 kolejnych odcinków w ciągu 60 dni od dnia zawarcia umowy. 
V. Kryteria oceny ofert.

1. Przy wyborze najkorzystniejszej oferty zamawiający będzie się kierował następującymi kryteriami:

a. Kryterium – cena „C” – waga 60% (60% = 60 pkt). 

Maksymalną liczbę punktów w tym kryterium (60 pkt) otrzyma oferta wykonawcy, który zaproponuje najniższą cenę za wykonanie całości przedmiotu zamówienia podaną przez wykonawcę w formularzu oferty, natomiast pozostali wykonawcy otrzymają odpowiednio mniejszą liczbę punktów obliczoną zgodnie z poniższym wzorem:

C = (C n/ C o) x 60 pkt

gdzie:

C n – najniższa cena brutto spośród ocenianych ofert

C o – cena brutto oferty ocenianej.
b.  Kryterium – doświadczenie „D” – waga 40% (40% = 40 pkt)

Wykonanie 0 – 5 produkcji polegających na opracowaniu koncepcji, scenariusza, rysunków/grafik, podkładów lektorskich i montażu – 0 punktów;
Wykonanie 6 – 8 produkcji polegających na opracowaniu koncepcji, scenariusza, rysunków/grafik, podkładów lektorskich i montażu – 10 punktów;

Wykonanie 9 – 11 produkcji polegających na opracowaniu koncepcji, scenariusza, rysunków/grafik, podkładów lektorskich i montażu – 20 punktów;
Wykonanie 12 – 14 produkcji polegających na opracowaniu koncepcji, scenariusza, rysunków/grafik, podkładów lektorskich i montażu – 30 punktów;
Wykonanie 15 i więcej produkcji polegających na opracowaniu koncepcji, scenariusza, rysunków/grafik, podkładów lektorskich i montażu – 40 punktów
2. Zamawiający dokona wyliczenia punktów dla każdej oferty z dokładnością do dwóch miejsc po przecinku i wybierze ofertę z najwyższą liczbą punktów, spośród ofert niepodlegających odrzuceniu, stosując poniższy wzór:

LP = C + D

Gdzie:

LP - suma punktów uzyskanych przez ofertę we wszystkich kryteriach oceny ofert,

C – punkty za kryterium: cena,
D – punkty za kryterium: doświadczenie.

VI. Złożenie oferty.

1. Złożona oferta musi odpowiadać treści zapytania ofertowego.

2. Ofertę stanowi:

a. wypełniony formularz oferty sporządzony zgodnie ze wzorem stanowiącym załącznik nr 1 do zapytania ofertowego,  do formularza należy dołączyć dokumenty potwierdzające doświadczenie, takie jak: referencje, oświadczenia, protokoły zdawczo‐odbiorcze, faktury.
b. pełnomocnictwo dla osoby/osób podpisującej ofertę i oświadczenia (jeśli uprawnienie tych osób nie wynika z innych dokumentów dołączonych do oferty),

3. Ofertę należy złożyć w języku polskim, w formie zapewniającej pełną czytelność jej treści. Oferty nieczytelne zostaną odrzucone.

4. Oferta wraz z załącznikami musi być podpisana przez osobę upoważnioną do reprezentowania wykonawcy, zgodnie z formą reprezentacji wykonawcy określoną we właściwym, dla formy organizacyjnej wykonawcy, rejestrze lub zgodnie z pełnomocnictwem.
5. Termin związania ofertą wynosi 90 dni. Bieg terminu związania ofertą rozpoczyna się wraz z upływem terminu składania ofert. Wykonawca samodzielnie lub na wniosek zamawiającego może przedłużyć termin związania ofertą.

6. Oferty należy przesyłać w wersji elektronicznej do 8 grudnia 2022 r. na adres e-mail: weronika.tomaszewska@mrips.gov.pl podając w temacie e-maila „Oferta dotycząca upowszechniania marki ekonomii społecznej”.
Kontakt w sprawie zamówienia: Weronika Tomaszewska, weronika.tomaszewska@mrips.gov.pl, tel. 538 117 142. 
VII. Udzielenie zamówienia.

1. Zamawiający udzieli zamówienia wykonawcy:

a. który nie podlega wykluczeniu,

b. którego oferta jest zgodna z treścią zapytania ofertowego,

c. który otrzyma największą liczbę punktów spośród nieodrzuconych ofert.

2. W toku badania i oceny ofert zamawiający może żądać od wykonawców dodatkowych wyjaśnień lub uzupełnień dotyczących dokumentów lub oświadczeń lub treści złożonych ofert. Zamawiający zastrzega sobie prawo do zwrócenia się o powyższe jedynie do wykonawcy, którego oferta została oceniona jako najkorzystniejsza.

3. Zamawiający zastrzega sobie prawo do poprawienia w ofercie: oczywistych omyłek pisarskich, oczywistych omyłek rachunkowych; z uwzględnieniem konsekwencji rachunkowych dokonanych poprawek; innych omyłek polegających na niezgodności oferty z zapytaniem ofertowym, niepowodujących istotnych zmian w treści oferty.

4. Oferta zostanie odrzucona, jeżeli:

a. wykonawca, który złożył ofertę zostanie wykluczony z postępowania,

b. treść oferty jest niezgodna z treścią zapytania ofertowego, z zastrzeżeniem dotyczącym poprawienia omyłek, o których mowa w pkt 3,

c. wykonawca w wyznaczonym terminie nie uzupełni dokumentów albo oświadczeń lub pełnomocnictw lub nie wyjaśnił treści oferty lub z treści oferty bądź udzielonych wyjaśnień przez wykonawcę wynika, że oferta nie spełnia wymagań określonych w zapytaniu ofertowym,

d. jeżeli zawiera ona błędy w obliczeniu ceny niestanowiące omyłek rachunkowych,

e. z innych uzasadnionych przyczyn, w szczególności gdy wykonawca podał nieprawdziwe lub wprowadzające w błąd dane, co mogło mieć wpływ na wynik postępowania.
5. Zamawiający podpisuje umowy na podstawie własnych wzorów umów stosowanych w MRiPS.
6. Zamawiający zapłaci wykonawcy wynagrodzenie na podstawie odbiorów częściowych etapów wskazanych w pkt IV. 
PAGE  

[image: image1.png]